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แบบขออนุมัติจัดทําโครงการ 
เพื่อขอรับจัดสรรเงินจากกองทนุเพื่อความปลอดภัยในการใช้รถใช้ถนน 

ประจําปงีบประมาณ พ.ศ. 2563 
1. ข้อมูลทั่วไปเกี่ยวกบัโครงการ 

หน่วยงานที่ขอรบัจัดสรร   สํานักสวัสดิภาพการขนส่งทางบก 

ชื่อแผนงาน/โครงการ   โครงการ Brand ambassador เพ่ือส่งเสริมความปลอดภัยในการใช้รถใช้ถนน 

จํานวนเงินที่ขอรบัจัดสรร   25,000,000 (ย่ีสิบห้าลา้นบาทถ้วน) 

ความสอดคล้องกบั 
ยุทธศาสตร์กรมฯ 

ยุทธศาสตร์ที่ 2 พัฒนาและส่งเสริมระบบการขนส่งทางถนนให้มีความปลอดภัยเป็นมิตรต่อ
สิ่งแวดล้อม 

ความสอดคล้องกบั 
ยุทธศาสตร์ กปถ. 

ยุทธศาสตร์ที่ 1 การบริหารแผนงานโครงการเพ่ือความปลอดภัยในการใช้รถใช้ถนนให้เกิด
ผลสมัฤทธ์ิสูง 

ความสอดคล้องกบั 
กลยุทธ กปถ. กลยุทธ์ที่ 2 การประชาสัมพันธ์ความปลอดภัยในการใช้รถใช้ถนนอย่างต่อเน่ืองและทั่วถึง 

สถานภาพโครงการ   โครงการเดิม   โครงการใหม ่
  โครงการต่อเน่ือง (ต่อจากโครงการ      ) 

 
2. หลกัการและเหตผุล และวัตถุประสงคข์องโครงการ 

หลักการและเหตุผล : (ที่เก่ียวข้องกับความปลอดภัยในการใช้รถใช้ถนน และอ่ืน ๆ) 

ข้อมูลสถิติจากองค์การอนามัยโลก และกระทรวงสาธารณสุข ระบุว่า ประเทศไทยมีอัตราการเสียชีวิตจากการชน
บนถนนของวัยรุ่นและเยาวชนสูง ช่วงอายุ 15-24 ปี บาดเจ็บและตายจากอุบัติเหตุรถชนบนถนน เป็นอันดับที่ 1 ในกลุ่ม
ประเทศอาเซียนและสูงเป็น 2 เท่าของอัตราเฉลี่ยทั่วโลก โดยสถิติการเสียชีวิตจากการชนบนถนนของวัยรุ่นและเยาวชนทั่ว
โลกร้อยละ 20.2 ในกลุ่มประเทศอาเซียนร้อยละ 22.7 สําหรับประเทศไทยสูงถึงร้อยละ 42.6 

กรมการขนส่งทางบกได้ให้ความสําคัญกับการแก้ไขปัญหาดังกล่าว จึงได้ดําเนินโครงการที่เก่ียวข้องกับกลุ่มเยาวชนซึ่ง
รวมถึงการสื่อสารและรณรงค์ด้านความปลอดภัยเพ่ือกระตุ้นให้กลุ่มเยาวชนตระหนักและปรับเปลี่ยนพฤติกรรมที่ก่อให้เกิด
ความเสี่ยงที่จะเกิดอุบัติเหตุในการใช้รถใช้ถนนย่างต่อเน่ือง ซึ่งจากการทํากิจกรรมร่วมกับเยาวชนมาระยะเวลาหน่ึงพบว่า 
เยาวชนในยุคดิจิตอลให้ความสําคัญ รับฟังและเลียนแบบพฤติกรรมของผู้มีช่ือเสียง ซึ่งเป็นที่ช่ืนชอบและมีอิทธิพลต่อความคิด
และการกระทําของตน(Influncer): ดังน้ัน กรมการขนส่งทางบกโดยสํานักสวัสดิภาพการขนส่งทางบก จึงเห็นควรจัดทํา
โครงการ Brand ambassador เพ่ือส่งเสริมความปลอดภัยในการใช้รถใช้ถนน โดยใช้การสื่อสารและรณรงค์ความปลอดภัยใน
การใช้รถใช้ถนนผ่าน Influncer ที่เป็นต้นแบบที่ดี มีช่ือเสียง เป็นสื่อกลางในการสื่อสารที่ทันสมัยให้เข้าถึงกลุ่มเยาวชน 
สามารถสร้างกระแสเพ่ือกระตุ้นให้เยาวชนปรับเปลี่ยนพฤติกรรมและเข้ามามีส่วนร่วมในการลดอุบัติเหตุอย่างย่ังยืนต่อไป 

 วัตถุประสงค์  : (ที่สามารถนําไปสู่ความปลอดภัยในการใช้รถใช้ถนน และอ่ืน ๆ) 
1. เพ่ือสื่อสารและรณรงค์ด้านความปลอดภัยในการใช้รถใช้ถนนให้เข้าถึงกลุ่มเป้าหมาย 
2. เพ่ือให้เกิดกระแสลดอุบัติเหตุทางถนนในกลุ่มเยาวชน และเสริมสร้างจิตสํานึกเรื่องความปลอดภัยในการใช้รถใช้

ถนน โดยเยาวชนมีส่วนร่วมในการป้องกันและลดอุบัติเหตุทางถนนอย่างย่ังยืน 
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3. การนาํไปสูก่ารปอ้งกันและลดอบุตัเิหตุจากการใช้รถใช้ถนน 

การนําไปสู่การป้องกันและลดอุบัติเหตุจากการใช้รถใช้ถนน :  
 การต้ัง Brand Ambassador ด้านความปลอดภัยในการใช้รถใช้ถนน ที่เป็น Influencer สําหรับกลุ่มเยาวชน 
ทํากิจกรรมด้านความปลอดภัยบนท้องถนนและเป็นต้นแบบที่ดีแก่เยาวชนจะทําให้เกิดกระแสให้เยาวชนหันมาให้ความ
สนใจในปัญหาอุบัติเหตุทางถนน การสื่อสารและรณรงค์ที่ทันสมัยผ่าน Influencer จะทําให้เยาวชนมีความตระหนักรู้ และ
มีการปรับพฤติกรรมที่ส่งผลในการช่วยลดอุบัติเหตุทางถนนต่อไป 
 

4. ผลผลติ  กจิกรรม/แผนการดําเนนิงาน  และแผนการใช้จ่ายเงิน  และตัวชี้วัดพรอ้มวิธีการประเมินผล 

ผลผลิตโครงการและตัวชี้วัด แนวทาง/แผนการดําเนินงาน/กิจกรรม/ขั้นตอนและวิธีการ
ดําเนินงาน ช่วงเวลาท่ี

ดําเนินงาน 

จํานวนเงินท่ีใช้ 
ดําเนินงาน 

(บาท) รายละเอียด น้ําหนัก 
(%) รายละเอียด น้ําหนัก 

(%) 
ผลผลิต  : จัดหา Brand 
Ambassador และดําเนิน
กิจกรรมด้านความปลอดภัย
ในรูปแบบต่างๆ 
(Brand ambassador แถลง
ข่าวไม่น้อยกว่า 16 คน ร่วม
กิจกรรมด้านความปลอดภัย
ไม่น้อยกว่า 8 คน 1 คร้ัง 
จัดทําคอนเทนต์ 50 ชิ้น 
โพสต์ลง IG ส่วนตัวไม่น้อย
กว่า 50 คร้ัง จัดทํา Music 
Video  ความยาว 3 นาที  
จัดทํา VDO Clip ความยาว
ไม่น้อยกว่า 5 นาที นําแสดง
โดย ตัวแทนกลุ่ม Brand 
Ambassador จํานวนไม่น้อย
กว่า 8 คน เผยแพร่ผ่าน 
Youtube Official 1 คร้ัง 
Facebook Official 1 คร้ัง 
ประชาสัมพันธ์ภาพนิ่ง/
ภาพเคล่ือนไหว ตัวแทนกลุ่ม 
Brand Ambassador ผ่าน
จอ LED 13 จอ) 

100 
 

1. จัดทําข้อกําหนดการปฏิบัติงาน (TOR) 

2. ดําเนินการจัดซ้ือจัดจ้างและลงนามในสัญญา 

3. จัดหากลุ่ม Brand Ambassador และ 
แถลงข่าว 

4. จัดทําคอนเทนต์เพ่ือให้ Brand Ambassador ลง
ใน Instragram  

5. จัดทํา Music Video และ VDO clip พร้อม
เผยแพร่ Youtube Official, Facebook 
Official 

6. ประชาสัมพันธ์ผ่านจอ LED  

7. ร่วมกิจกรรมด้านความปลอดภัยในการใช้รถใช้
ถนนของกรมฯ 

8. ตรวจรับโครงการ 

9. รายงานสรุปปิดโครงการ 

10 

10 

15 
 

15 
 

15 
 
 

15 

10 
 

5 

5 

เดือนท่ี 1  

เดือนท่ี 2-4 

เดือนท่ี 5-7 
 

เดือนท่ี 8–15 
 

เดือนท่ี 8–15 
 
 

เดือนท่ี 8–15 

เดือนท่ี 8–15 
 

เดือนท่ี 16 

เดือนท่ี 17 

 

 

3,500,000 
 

10,000,000
 

7,500,000 
 
 

3,000,000 

1,000,000 

 

 

 

รวม 100  17 เดือน 25,000,000 
ตัวชี้วัดผลผลิต วิธีการประเมินผล แหล่งตรวจสอบ/อ้างอิง 

ด้านปริมาณ : ดําเนินกิจกรรม
ครบถ้วนและเป็นไปตาม TOR 
 
ด้านคุณภาพ :  Brand 
Ambassador เป็นท่ีจดจําและเกิด
การปรับเปลี่ยนพฤติกรรมใน
กลุ่มเป้าหมาย 

-  รายงานผลการดําเนินการ 
 - แบบสอบถาม
 
 
 

-  รายงานผลการดําเนินการ  
 
 
 

รวม 100   17 เดือน 25,000,000 
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5. ข้อมูลเกี่ยวกบัการดาํเนนิโครงการ 

กลุ่มเป้าหมาย  เยาวชนอายุระหว่าง 15-24 ปี 

สถานทีด่าํเนนิโครงการ  สํานักสวัสดิภาพการขนส่งทางบก 

ระยะเวลาดําเนินโครงการ  17 เดือน   

ผู้รบัผดิชอบโครงการ  สํานักสวัสดิภาพการขนส่งทางบก 

การดาํเนินโครงการ   ดําเนินการเอง  /   จ้างเหมา   บูรณาการร่วมกับหน่วยงานอ่ืน 
 

6. ประโยชนท์ีค่าดว่าจะไดร้บั 

  ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ  :  
1. เยาวชนสนใจในกระแสเรื่องความปลอดภัยบนท้องถนน เกิดความตระหนักและมีการปรับเปลี่ยนพฤติกรรม

ในการขับขี่ที่ถูกต้อง 
2. อุบัติเหตุทางถนนที่เยาวชนเป็นผู้ก่อเหตุลดลง 

 

7.  ประมาณการรายจ่าย :  (จําแนกตามผลผลิต) 

รายจ่าย จํานวนเงนิ 
(บาท) หมายเหตุรายละเอียดประกอบ ราคากลาง/

ระเบียบพสัดุ
ผลผลิต  :  จัดหา Brand Ambassador และดําเนินกิจกรรมด้านความปลอดภัยในรูปแบบต่างๆ 
- ค่ าจั ด งานแถลงข่ าว  Brand 
Ambassador 

3,500,000 - จํานวน  1 ครั้งโดยมีตัวแทนกลุ่ม  brand ambassador
ไม่น้อยกว่า 16 คนเข้าร่วม 

ราคาสํารวจ 

- ค่าจัดทําคอนเทนต์ เพื่อให้กลุ่ม 
brand ambassador นํ า ไป ล ง
บน Instragram ส่วนตัวไม่น้อย
กว่า 50 คร้ังจํานวนไม่น้อยกว่า 
50 คอนเทนต์  

10,000,000 - ค่าจัดทํ าคอนเทนต์ 50 ชิ้นๆละ 50,000 บาท รวมเป็น 
2,500,000 บาท 
- ค่ าโพสต์ลง IG 50 ครั้ งๆละ 150,000 บาท  รวมเป็น 

7,500,000 บาท 

ราคาสํารวจ 
 
 
 

- ค่าจดัทํา Music Video และ 
VDO Clip พร้อมเผยแพร่ 

7,500,000 - จัดทํา Music Video  ความยาว 3 นาที พร้อมให้สิทธิ์ในการ
เผยแพร่  เป็นเงิน 3,500,000 บาท 
- จัดทํา VDO Clip ความยาวไม่น้อยกว่า 5 นาที นําแสดงโดย 
ตัวแทนกลุ่ม Brand Ambassador จํานวนไม่น้อยกว่า 8 คน 
เป็นเงิน 3,000,000 บาท 
- เผยแพร่ผ่าน Youtube Official 1 ครั้ง Facebook Official 

1 ครั้ง เป็นเงิน 1,000,000 บาท 

ราคาสํารวจ 

- ค่าประชาสัมพันธ์ผ่านจอ LED 3,000,000 - เผยแพร่ประชาสัมพันธ์ภาพนิ่ง/ภาพเคล่ือนไหว ตัวแทนกลุ่ม 
Brand Ambassador ผ่านจอ LED 13 จอเป็นเวลา 5 เดือน   

ราคาสํารวจ 

- ร่วมกิจกรรมด้านความปลอดภัย
ในการใช้รถใช้ถนนของกรมฯ 

1,000,000 - จํานวน 1 ครั้งโดยมีตัวแทนกลุ่ม brand ambassador ไม่น้อย
กว่า 8 คนเข้าร่วม 

ราคาสํารวจ 

รวมจํานวนเงินที่ขอรับจัดสรร 25,000,000 -   


