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แบบขออนุมัติจัดทำโครงการ 
เพื่อขอรับจัดสรรเงินจากกองทุนเพ่ือความปลอดภัยในการใช้รถใชถ้นน 

ประจำปีงบประมาณ พ.ศ. 2563 

1.  ข้อมูลทั่วไปเกี่ยวกับโครงการ 

หน่วยงานที่ขอรับจัดสรร   สำนักสวัสดิภาพการขนส่งทางบก 

ชื่อแผนงาน/โครงการ 
โครงการรณรงค์ประชาสัมพันธ์ความปลอดภัยเพื่อกระตุ้นและปรับเปลี่ยนพฤติกรรม 
ขณะขับรถผ่านสื่อ Out of home   

จำนวนเงินที่ขอรับจัดสรร   24,000,000 (ยี่สิบสีล่้านบาทถ้วน) 

ความสอดคล้องกับ 
ยุทธศาสตร์กรมฯ 

ยุทธศาสตร์ที่ 2 พัฒนาและส่งเสริมระบบการขนส่งทางถนนให้มีความปลอดภัยเป็นมิตรต่อ
สิ่งแวดล้อม 

ความสอดคล้องกับ 
ยุทธศาสตร์ กปถ. 

ยุทธศาสตร์ที่ 1 การบริหารแผนงานโครงการเพ่ือความปลอดภัยในการใช้รถใช้ถนนให้เกิด
ผลสัมฤทธิ์สูง 

ความสอดคล้องกับ 
กลยุทธ กปถ. 

กลยุทธ์ที่ 2   การเสริมสร้างมาตรฐานด้านการขับข่ีรถอย่างปลอดภัย 

สถานภาพโครงการ 
  โครงการเดิม   โครงการใหม่ 
  โครงการต่อเนื่อง (ต่อจากโครงการ      ) 

 
2.  หลักการและเหตุผล และวัตถุประสงค์ของโครงการ 

หลักการและเหตุผล : (ที่เก่ียวข้องกับความปลอดภัยในการใช้รถใช้ถนน และอ่ืน ๆ) 

ผู้เสียชีวิตจากอุบัติเหตุทางถนนทั่วโลกยังคงมีแนวโน้มเพ่ิมข้ึน องค์การสหประชาชาติจึงได้กำหนดทศวรรษแห่ง
ความปลอดภัยทางถนน ให้เป้าหมายด้านความปลอดภัยทางถนนเป็นส่วนหนึ่งของเป้าหมายเพ่ือการพัฒนาอย่างยั่งยืน 
(SDGs) ภายในปี พ.ศ. 2573 โดยตั้งเป้าหมายที่จะลดจำนวนผู้เสียชีวิตและผู้บาดเจ็บจากอุบัติเหตุทางถนนลงครึ่งหนึ่ง
ภายในปี พ.ศ. 2573 ดังนั้น การรณรงค์เรื่องความปลอดภัยทางถนนจึงเป็นวาระมีความสำคัญระดับโลก รายงาน
สถานการณ์โลกด้านความปลอดภัยทางถนนขององค์การอนามัยโลกประมาณการอัตราผู้เสียชีวิตจากอุบัติเหตุทางถนน
ต่อแสนประชากรในประเทศไทยปี พ.ศ. 2559 ยังอยู่ในระดับสูงถึง 32.70 (มากกว่า 22,000 คนต่อปี)แม้ว่าจะมี
การดำเนินการเพ่ือแก้ไขปัญหาดังกล่าวมาอย่างต่อเนื่อง ปัญหาอุบัติเหตุจากการใช้รถใช้ถนนของประเทศไทยก็ยังเป็น
สาเหตุของการเสียชีวิตลำดับต้นๆ ของประเทศ จากสถิติที่ผ่านมาอุบัติเหตุที่เกิดขึ้นส่วนใหญ่มาจากพฤติกรรมของผู้ขับข่ี
ยานพาหนะ ความไม่เข้มงวดในการบังคับใช้กฎหมาย และปัญหาทางกายภาพของโครงสร้างพ้ืนฐานของถนน ปัญหา
การเสียชีวิตที่เกิดจากรถจักรยานยนต์ก็ยังเป็นโจทย์ที่สำคัญยิ่งสำหรับประเทศไทย  

กรมการขนส่งทางบกตระหนักถึงความสำคัญของปัญหาความปลอดภัยบนท้องถนน ซึ่งนอกจากจะทำการ
ยกระดับผู้ขับรถด้วยการเพ่ิมคุณภาพ เพ่ิมความเข้มข้นในการออกและต่อใบอนุญาตเพ่ือให้ผู้ขับขี่มีทักษะ ความรู้ 
ความสามารถที่จะขับรถได้อย่างปลอดภัยแล้วนั้น  การรณรงค์ประชาสัมพันธ์ให้ผู้ใช้รถใช้ถนนมีความตระหนัก  
มีจิตสำนึกที่ดี รวมไปถึงเคารพกฎกฏิกาในการใช้รถใช้ถนนก็เป็นสิ่งสำคัญที่กรมการขนส่งทางบกพยายามทำมาโดย
ตลอด อย่างไรก็ตามการประชาสัมพันธ์ดังกล่าวในหลายครั้งยังทำได้เพียงการสื่อสารด้านความปลอดภัยเพ่ือสร้างความรู้ 
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ความเข้าใจ หรือกระตุ้นเตือนผู้ใช้รถใช้ถนนได้ในระยะหนึ่งเท่านั้น เมื่อเวลาขับรถบนท้องถนนกลับไม่มีสิ่งใดคอยกระตุ้น
จิตสำนึกท่ีดีเหล่านี้อีก จึงทำให้หลายครั้งอุบัติเหตุที่เกิดจากความละเลย หรือไม่ใส่ใจเกิดข้ึนอยู่เสมอ 

ดังนั้น จึงควรมีสื่อประชาสัมพันธ์ในรูปแบบต่างๆ เพ่ือกระตุ้นเตือนให้ผู้ขับรถมีความระมัดระวังในขณะขับขี่   
ซึ่งสื่อประชาสัมพันธ์ที่คาดว่าจะได้ผลลัพธ์ที่ดีที่สุด ควรจะเป็นสื่อที่สามารถเข้าถึงผู้ขับรถได้ในขณะขับขี่ สื่อประเภท
หนึ่งที่สามารถทำการสื่อสารลักษณะนี้ได้อย่างมีประสิทธิภาพคือสื่อประเภท out of home ซึ่งผู้ขับรถจะได้รับการ
กระตุ้นเตือนขณะขับขี่ตามท้องถนน โดยสื่อประเภทนี้มีปริมาณและตำแหน่งที่ครอบคลุมพ้ืนที่บนท้องถนนมากที่สุด 
โดยประกอบไปด้วยป้ายประชาสัมพันธ์ขนาดต่างๆในพ้ืนที่ที่มีการจราจรหนาแน่น สื่อประชาสัมพันธ์บนตัวรถโดยสาร
สาธารณะซึ่งเป็นสื่อที่มีการเคลื่อนไหวไปในหลากหลายพ้ืนที่ทั่วกรุงเทพมหานคร  ซึ่งคณะอนุกรรมการพิจารณาการ
ขอรับจัดสรรเงินกองทุนเพ่ือความปลอดภัยในการใช้รถใช้ถนน ในการประชุมครั้งที่ 1/2563 เมื่อวันที่ 31 มกราคม 
2563  พิจารณาแล้วว่าเพ่ือให้สามารถสื่อสารเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายได้ชัดเจน เห็นควรให้มีการทบทวน กำหนดประเด็น
การสื่อสารหลัก (Key Message) ให้ชัดเจนต่อไปด้วย  

สำนักสวัสดิภาพการขนส่งทางบก ได้ทบทวนโครงการตามมติคณะอนุกรรมการฯแล้วเห็นว่า พฤติกรรมการขับ
ขี่ที่ก่อให้เกิดอุบัติเหตุเป็นอันดับต้นๆ ได้แก่  การขับรถโดยใช้ความเร็ว การฝ่าฝืนสัญญาณจราจร และการใช้
โทรศัพท์มือถือในระหว่างขับรถ จึงเป็นเรื่องจำเป็นลำดับแรกๆที่จะต้องกระตุ้นเตือนให้ผู้ใช้รถใช้ถนนได้ตระหนักถึง
อุบัติเหตุที่อาจเกิดขึ้นได้จากพฤติกรรมดังกล่าว ดังนั้น จึงได้กำหนดให้ 3 เรื่องดังกล่าว เป็น key message ของ
โครงการ 

 

 วัตถุประสงค์  : (ทีส่ามารถนำไปสู่ความปลอดภัยในการใช้รถใช้ถนน และอ่ืน ๆ) 

1. เพ่ือกระตุ้นเตือนให้ผู้ใช้รถใช้ถนนมีความตระหนักในเรื่องความปลอดภัยในการใช้รถใช้ถนน 
2. เพ่ือปรับเปลี่ยนพฤติกรรมของผู้ขับรถ 
3. เพ่ือวัดผลประเมินผลการดำเนินงานของโครงการที่เกี่ยวข้องกับการประชาสัมพันธ์ด้านความปลอดภัย 

ในการใช้รถใช้ถนน 
 

 
3.  การนำไปสู่การป้องกันและลดอุบัติเหตุจากการใช้รถใช้ถนน 

 การนำไปสู่การป้องกันและลดอุบัติเหตุจากการใช้รถใช้ถนน :  

การจัดทำสื่อประชาสัมพันธ์ที่สามารถเข้าถึงผู้ขับรถได้ในขณะขับขี่ ทำให้ผู้ขับรถจะได้รับการกระตุ้นเตือนขณะ
ขับขี่ตามท้องถนน โดยสื่อประเภทนี้มีปริมาณและตำแหน่งที่ครอบคลุมพ้ืนที่บนท้องถนนมากที่สุด โดยประกอบไปด้วย
ป้ายประชาสัมพันธ์ขนาดต่างๆในพื้นที่ที่มีการจราจรหนาแน่น สื่อประชาสัมพันธ์บนตัวรถโดยสารสาธารณะซึ่งเป็นสื่อที่
มีการเคลื่อนไหวไปในหลากหลายพ้ืนที่ทั่วกรุงเทพมหานคร ซึ่งจะทำให้ผู้ขับขี่มีความรู้ความเข้าใจ และสร้างความ
ตระหนักต่อการขับขี่ในท้องถนนได้อย่างมีประสิทธิภาพมากขึ้น อันจะนำไปสู่การลดปัญหาการเกิดอุบัติเหตุทางถนนได้
อย่างยั่งยืน 
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4.  ผลผลิต  กิจกรรม/แผนการดำเนินงาน  และแผนการใช้จ่ายเงิน  และตัวชี้วัดพร้อมวิธีการประเมินผล 

ผลผลิตโครงการและตัวชี้วัด 
แนวทาง/แผนการดำเนินงาน/กิจกรรม/ขั้นตอน

และวิธีการดำเนินงาน ช่วงเวลาที่
ดำเนินงาน 

จำนวนเงินที่ใช้ 
ดำเนินงาน 

(บาท) รายละเอียด 
น้ำหนัก 

(%) 
รายละเอียด 

น้ำหนัก 
(%) 

ผลผลิตที่ 1  :   
สื่อประชาสัมพันธ์ out of 
home รูปแบบต่างๆ เพื่อ
กระตุ้นเตือนใหผู้้ขับรถมีความ
ระมัดระวังในขณะขับขี ่

70 
 

1. จัดทำ TOR  และดำเนินการ
จัดซื้อจัดจ้าง 

2. ดำเนินการจัดทำ Art work  
3. ดำเนินการผลิตและติดตั้ง 
4. ด ำ เ นิ น ก า ร เ ผ ย แ พ ร่ สื่ อ

ประชาสัมพันธ์ 
5. ตรวจรบังาน 
6. รายงานสรุปปิดโครงการ 

10 
 

10 
10 
50 

 
10 
10 

เดือนที่ 1 - 3 
 

เดือนที่ 4 
เดือนที่ 4-5 

เดือนที่ 6-12 
 

เดือนที่ 13 
เดือนที่ 14 

- 
 

 7,500,000 
 7,500,000 
6,000,000 

 
- 
- 

รวม 100 - ปี 14 เดือน 21,000,000 
ตัวชี้วัดผลผลิต วิธีการประเมินผล แหล่งตรวจสอบ/อ้างอิง 

ด้านปริมาณ : จัดทำและเผยแพร่สื่อ
ประชาสัมพันธ์ ดังนี้ 
1. สื่อประชาสัมพนัธ์บนตัวรถโดยสาร

สาธารณะในเขต กทม.จำนวน 20 คัน 
2. สื่อประชาสัมพนัธ์บนจอ LED จำนวน 

130 จอ 
3. สื่อโฆษณากล่องไฟจำนวน 3 ปา้ย

บริเวณกรุงเทพชั่นในที่มปีริมาณ
การจราจรหนาแนน่ จุดติดตัง้อยู่
บริเวณสี่แยกไฟแดง  ที่มไีฟส่องสว่าง
ในช่วงเวลากลางคืน โดยปา้ยจะต้อง
อยู่ในเส้นเศรษฐกิจ 

ด้านคุณภาพ :   สถิติการเกิดอุบัติเหตุ
ลดลงร้อยละ 5  

-  สถิติการเกิดอุบัติเหตุในเขตกรุงเทพมหานคร 
  
 
 
 

 -  รายงานผลการดำเนินการ    
 
 
 

ผลผลิตที่ 2  :   
การประเมินผลโครงการที่
เกี่ยวข้องกับการประชาสัมพันธ์
ด้านความปลอดภัยในการใช้รถ
ใช้ถนน 

30 1. จัดทำ TOR  และดำเนินการ
จัดซื้อจัดจ้าง 

2. ดำเนินการเก็บรวบรวมข้อมูล 
ทบทวนเนื้อหาความรู้ที่เก่ียวข้อง 
วัดผลประเมินผล และส่งรายงาน
ผลการดำเนินโครงการ  

3. ตรวจรับงาน 
4. รายงานสรุปปิดโครงการ 

10 
 

70 
 

 
 

10 
10 

เดือนที่ 1 - 3 
 

เดือนที่ 4- 13 
 
 

 
เดือนที่ 14 
เดือนที่ 15 

- 
 
 

3,000,000 
 

 
- 
- 

รวม 100 - ปี  15 เดือน 3,000,000 
ตัวชี้วัดผลผลิต วิธีการประเมินผล แหล่งตรวจสอบ/อ้างอิง 

ด้ า น ป ริ ม า ณ  : ด ำ เนิ น ก า ร วั ด ผ ล
ประเมินผลครบทุกด้านตามที่กำหนด 
โครงการที่เก่ียวข้องกับการประชาสัมพันธ์
ด้านความปลอดภัยในการใช้รถใช้ถนน  

- ดำเนินการวัดประเมินผลโดยใช้หน่วยงานที่
มีความเชี่ยวชาญและมีความน่าเชื่อถือด้าน
การวัดผลประเมินผล ประเมินผลโครงการที่
เกี่ยวข้องกับการประชาสัมพันธ์ด้านความ

 -  รายงานผลการดำเนินการ    
 
 

 

การดำเนินโครงการ 
ใช้ระยะเวลาการดำเนินการ 

เท่าใด เช่น เดือนที ่1 – เดือนที ่2 

การดำเนินโครงการ 
ใช้เงินหรือไม่  

ถ้าใช้ ใช้จำนวนเท่าใด 
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ด้านคุณภาพ :  ผลของการประเมิน
โครงการสามารถนำมาใช้เป็นข้อเสนอแนะ
ในการดำเนินงานโครงการที่เกี่ยวข้องกับ
การประชาสัมพันธ์ด้านความปลอดภัยใน
การใช้รถใช้ถนนต่อไป 

ปลอดภัยในการใช้รถใช้ถนน ทั้ง  3  โครงการ 
คือ  
1) โครงการผลิตสื่อประชาสัมพันธ์ความ

ปลอดภัยในการใช้รถใช้ถนนภายหลัง
สถานการณ์โควิด – 19 

2) โครงการผลิตและเผยแพร่สื่อสาระความรู้
ด้านสุขภาพ เพื่อความปลอดภัยในการใช้
รถใช้ถนน 

3) โครงการรณรงค์ประชาสัมพันธ์ความ
ปลอดภัยเพื่ อกระตุ้นและปรับเปลี่ยน
พฤติกรรมขณะขับรถผ่านสื่ อ Out of 
home   

รวม 100   - ปี 15 เดือน 24,000,000 
 

5.  ข้อมูลเกี่ยวกับการดำเนินโครงการ 

กลุ่มเป้าหมาย  ผู้ใช้รถใช้ถนนในเขตกรุงเทพมหานคร 

สถานที่ดำเนินโครงการ  กรุงเทพมหานคร 

ระยะเวลาดำเนนิโครงการ  15 เดือน   

ผู้รับผิดชอบโครงการ  สำนักสวัสดิภาพการขนส่งทางบก 

การดำเนินโครงการ   ดำเนินการเอง  /   จ้างเหมา   บูรณาการร่วมกับหน่วยงานอื่น 

 

6.  ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ 

 ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ  :  
ผู้ขับขี่มีความรู้ความเข้าใจ และสร้างความตระหนักต่อการขับขี่ขณะขับรถบนท้องถนนได้อย่างมีประสิทธิภาพ

มากขึ้น อันจะนำไปสู่การลดปัญหาการเกิดอุบัติเหตุทางถนนได้อย่างยั่งยืน 

7.  ประมาณการรายจ่าย :  (จำแนกตามผลผลิต) 

รายจ่าย 
จำนวนเงิน 

(บาท) 
หมายเหตุรายละเอียดประกอบ 

ราคากลาง/
ระเบียบพัสด ุ

ผลผลิตที่ 1  :  สื่อประชาสัมพันธ์ out of home รูปแบบต่างๆ เพื่อกระตุ้นเตือนให้ผู้ขับรถมีความระมัดระวังในขณะขับขี่  
1.ค่าประชาสัมพันธ์บนตัวรถ
โดยสารสาธารณะ 

3,270,000 - ค่าผลิตสติ๊กเกอร์ ชุดละ 40,500  บาท จำนวน 20 ชุด 
(40,500 x 20) เป็นเงิน 810,000 บาท 

- ค่าประชาสัมพันธ์ คันละ 20,500 บาท จำนวน 20 คัน 
(20,500 x 20 x 6 เดือน) เป็นเงิน 2,460,000 

ราคากลาง 
 
 
 

2.ค่ า ป ร ะ ช า สั ม พั น ธ์ บ น
จอภาพ LED จำนวนไม่น้อย

9,930,000 - ค่าประชาสัมพันธ์บนจอ LED ซึ่งต้องมีคุณลักษณะ ดังนี้ 
๑. จอภาพ LED จำนวนนาที ๒.๕ นาทีต่อชั่วโมง เผยแพร่

ราคากลาง 
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กว่า 130 จอ ความยาวไม่
น้อยกว่า ๑๕ วินาที  โดยมี
ระยะเวลาในการเผยแพร่
ร ะ ห ว่ า ง เว ล า  ๐ ๖ .๐ ๐  –  
๒๔.๐๐ น. 

จอภาพไม่น้อยกว่า ๓๒,๐๐๐ ครั้งต่อจอ รวมกันทุกจอภาพที่
นำเสนอไม่น้อยกว่า  ๑,๑๒๐,๐๐๐ ครั้งหรือมากกว่า 
- จอแสดงภาพ LED ที่มีขนาดไม่น้อยกว่า ๒๐ ตารางเมตร 

หรือมากกว่า จำนวน ๑๑ จอภาพหรือมากกว่า 
- จอแสดงภาพ LED ที่มีขนาดไม่น้อยกว่า ๕ ตารางเมตร 

หรือมากกว่า จำนวน ๒๔ จอภาพหรือมากกว่า 
๒. จอภาพ LED จำนวนนาที ๑.๕ นาทีต่อชั่วโมง เผยแพร่
จอภาพไม่น้อยกว่า ๑๙,๐๐๐ ครั้งต่อจอ รวมกันทุกจอภาพที่
นำเสนอไม่น้อยกว่า  ๑,๔๒๕,๐๐๐ ครั้งหรือมากกว่า 
- จอแสดงภาพ LED ที่มีขนาดไม่น้อยกว่า ๓๐๐ ตาราง

เมตร หรือมากกว่า จำนวน ๕ จอภาพหรือมากกว่า 
- จอแสดงภาพ LED ที่มีขนาดไม่น้อยกว่า ๑๐๐ ตาราง

เมตร หรือมากกว่า จำนวน ๘ จอภาพหรือมากกว่า 
- จอแสดงภาพ LED ที่มีขนาดไม่น้อยกว่า ๕๐ ตารางเมตร 

หรือมากกว่า จำนวน ๗ จอภาพหรือมากกว่า 
- จอแสดงภาพ LED ที่มีขนาดไม่น้อยกว่า ๑๐ ตารางเมตร 

หรอืมากกว่า จำนวน ๕๐ จอภาพหรือมากกว่า 
- จอแสดงภาพ LED ที่มีขนาดไม่น้อยกว่า ๕ ตารางเมตร 

หรือมากกว่า จำนวน ๓ จอภาพหรือมากกว่า 
- จอแสดงภาพ LED ที่มีขนาดไม่น้อยกว่า ๐-๕ ตารางเมตร 

หรือมากกว่า จำนวน ๒ จอภาพหรือมากกว่า 
๓. จอภาพ LED จำนวนนาที ๐.๕ นาทีต่อชั่วโมง เผยแพร่
จอภาพไม่น้อยกว่า ๖,๐๐๐ ครั้งต่อจอ รวมกันทุกจอภาพที่
นำเสนอไม่น้อยกว่า  ๑๒๐,๐๐๐ ครั้งหรือมากกว่า 
- จอแสดงภาพ LED ที่มีขนาดไม่น้อยกว่า ๓๐๐ ตาราง

เมตร หรือมากกว่า จำนวน ๓จอภาพหรือมากกว่า 
- จอแสดงภาพ LED ที่มีขนาดไม่น้อยกว่า ๑๐๐ ตาราง

เมตร หรือมากกว่า จำนวน ๙ จอภาพหรือมากกว่า 
- จอแสดงภาพ LED ที่มีขนาดไม่น้อยกว่า ๕๐ ตารางเมตร 

หรือมากกว่า จำนวน ๘ จอภาพหรือมากกว่า 
3.สื่อโฆษณากล่องไฟจำนวน   
3 ป้ายบริเวณกรุงเทพชั้นใน
ที่ มี ป ริ ม า ณ ก า ร จ ร า จ ร
หนาแน่น จุดติดตั้งอยู่บริเวณ
สี่แยกไฟแดงที่มีไฟส่องสว่าง
ในช่วงเวลากลางคืน โดยป้าย
จะต้องอยู่ในเส้นเศรษฐกิจ 

7,800,000 - ค่าสื่อประชาสัมพนัธ์กล่องไฟจำนวน 3 ปา้ย ป้ายละ 
1,200,000 บาท จำนวน 6 เดือน (1,200,000 X 6) 
เป็นเงิน 7,200,000 บาท 

- ค่าผลิตสื่อประชาสัมพนัธ์จำนวน 3 ชิ้นงาน ชิน้ละ 
200,000 บาท (200,000 X 3 ) เป็นเงิน 600,000 
บาท 

ราคากลาง 

ผลผลิตที่ 2  :  การประเมนิผลโครงการที่เก่ียวข้องกับการประชาสัมพนัธ์ดา้นความปลอดภัยในการใช้รถใช้ถนน 
1.ค่าดำเนินการประเมินผล
โครงการประชาสัมพนัธ์ฯ  

3,000,000 - ค่าใช้จ่ายในการดำเนนิการวัดผลประเมินผลโครงการ
ประชาสัมพนัธ์ จำนวน 3 โครงการ โครงการละ 
1,000,000  บาท (1,000,000 x 3) เป็นเงิน 
3,000,000 บาท 

ราคากลาง 

รวมจำนวนเงินที่ขอรับจัดสรร 24,000,000   
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